‘Persberichten schrijven’
Gebruik bij het schrijven van een persbericht de volgende 5 regels:

Wie, wat, waar, waarom, wanneer.

Voorbeeld: 

OOSTERBEEK - De Ondernemers Vereniging Oosterbeek (OVO) organiseert een oriënterende bijeenkomst over de verfraaiing van het Oosterbeekse centrum. Deze vindt plaats op woensdag 23 november in restaurant Schoonoord, Pieterbergseweg 4 in Oosterbeek van 19.30 - 21.30 uur. De bijeenkomst is bedoeld voor creatieve inwoners die ideeën hebben voor een passend beeldhouwwerk op Plein 46. Vertegenwoordigers van de OVO zijn aanwezig om deze ideeën te bekijken, te bespreken en te inventariseren. 

Meer informatie:  Coördinator OVO, e-mail: info@ovo.nl of via de website www.ovo.nl
Wie: Ondernemers Vereniging Oosterbeek 

Wat: een oriënterende bijeenkomst.

Waar:. in restaurant Schoonoord, Pieterbergseweg 4 in Oosterbeek

Waarom: inventarisatie ideeën voor inrichting Plein 46. 

Wanneer: op woensdag 23 november.

Dit is een voorbeeld van een beknopt persbericht. Alle benodigde gegevens staan er in vermeld. Het persbericht kan nog aangevuld worden met meer gegevens. Bijvoorbeeld over de eisen waaraan een dergelijk beeldhouwwerk moet voldoen en hoe groot of klein het mag worden. 

Bovenstaand persbericht is géén artikel. Een uitgebreid verhaal is een artikel. Neem hiervoor contact op met de redactie. Mogelijk heeft je organisatie al contacten met een correspondent van de krant . Dan kun je deze rechtstreeks benaderen. Bijvoorbeeld als je organisatie een jubileum viert. Of een open dag organiseert, enzovoort.

Een artikel begint altijd met de plaatsnaam. De plaatsnaam (bijvoorbeeld OOSTERBEEK) altijd in kapitaal (grote letters) schrijven.

De naam van de organisatie altijd eerst voluit schrijven (indien van toepassing). 

Het is onmogelijk om alle afkortingen te kennen. Dus niet: OVO.

Maar: Ondernemers Vereniging Oosterbeek. 

De afkorting van de naam van de organisatie kun je wel achter de volledige naam schrijven. Voorbeeld: Ondernemers Vereniging Oosterbeek (OVO).

Als je de naam van de organisatie nog een keer in je tekst vermeldt, mag je de afkorting wel gebruiken.

Voorbeeld:

De Ondernemers Vereniging Oosterbeek (OVO) organiseert een oriënterende bijeenkomst over de verfraaiing van het Oosterbeekse centrum op woensdag 23 november. Meer informatie: Anneke van der Brink (coördinator OVO).

Zet geen punten tussen afkortingen.

Dus niet: O.V.O. maar OVO

Voornamen van personen liever voluit schrijven. Het is persoonlijker en duidelijk of je met een man of vrouw te maken hebt.

Dus niet: A. van der Brink. 

Maar: Anneke van der Brink.

En ook niet: mevrouw Anneke van der Brink.

Maar: mevrouw A. van der Brink.

Een veel gemaakte fout zijn de tussenvoegsels van namen. Die worden niet altijd correct vermeld.

Voorbeeld: het is Anneke van der Brink. En niet van de Brink of van den Brink.

Tussenvoegsels gebruik je met een hoofdletter.

In je persbericht mag je ook mw. (mevrouw) of dhr. (de heer) verkort schrijven.

‘Knip’ de zinnen door. Schrijf één mededeling per zin. En niet steeds komma’s ertussen zetten. Dus niet:

OOSTERBEEK- De Ondernemers Vereniging Oosterbeek (OVO) organiseert een oriënterende bijeenkomst over de verfraaiing van het Oosterbeekse centrum die plaatsvindt op woensdag 23 november in restaurant Schoonoord, Pieterbergseweg 4 in Oosterbeek en duurt  van 19.30 - 21.30 uur

Deze zin is te lang. Maak er twee of drie zinnen van. Dus zo: 

OOSTERBEEK - De Ondernemers Vereniging Oosterbeek (OVO) organiseert een oriënterende bijeenkomst over de verfraaiing van het Oosterbeekse centrum. Deze vindt plaats op woensdag 23 november. De bijeenkomst wordt gehouden in restaurant Schoonoord, Pieterbergseweg 4 in Oosterbeek van 19.30 - 21.30 uur.

De kop van een artikel nooit in KAPITAAL, vet schrijven, schuin en/of onderstrepen en met een punt erachter of andere leestekens of kaders en in kleur. Dit gebeurt heel erg vaak. Het kost de eindredactie heel veel tijd om dat allemaal te verwijderen.

Dus niet: ONDERNEMERS VERENIGING OOSTERBEEK ORGANISEERT BIJEENKOMST.

Maar: Ondernemers Vereniging Oosterbeek organiseert bijeenkomst (zonder punt)

Dat geldt ook voor de rest van de tekst. Hou je tekst naturel en laat alle ‘toeters en bellen’ weg. Ook hier liever geen tekst KAPITAAL, vet geschreven, schuin en/of onderstreept, met een punt erachter of andere leestekens of kaders en in kleur.

Vermijdt aanduidingen met dagdelen.

Dus niet: woensdagavond 23 november. Maar: woensdag 23 november.

Vermijdt het woord u in je tekst. Dat gebruik je in een brief. 

Dus niet: U kunt contact opnemen met... 

Maar: Men kan contact opnemen met...

Of: voor meer informatie kan men zich wenden tot…

Zet een contactadres in je artikel waar belangstellenden meer informatie kunnen inwinnen. Voorbeeld: Anneke van der Brink , tel. tel: 026-444322. Of een e-mailadres en/of website. 

Als je bijvoorbeeld pas na 18.00 uur bereikbaar bent, zet dit dan in je persbericht.

Een netnummer vermelden is handig, om verwarring te voorkomen. (dus 026- of 0317)  

Zet aanvangstijden duidelijk in je artikel. 

Dus niet: De bijeenkomst om half acht (’s morgens of ’s avonds?). En ook niet: de bijeenkomst begint om 3.00 uur. Twee veel gemaakte fouten!

Maar: De bijeenkomst begint om 19.30 uur. 

Of: De bijeenkomst  begint om 15.00 uur.

Check je gegevens goed (bij degene die je ze verstrekt). Niets is voor alle betrokkenen zo ergerlijk als een foutieve naam, data, tijdstip of iets dergelijks in de krant. 

Zet in de kop van je artikel waar het over gaat.

Dus niet: Bijeenkomst. Maar: Bijeenkomst over inrichting Oosterbeeks centrum

Gebruik taal die iedereen begrijpt. Gebruik geen moeilijke woorden. Als een moeilijk woord onvermijdelijk is, zet de betekenis er dan achter. Voorbeeld: eutrofiëring (vergroting van de voedselrijkdom van rivieren, oppervlaktewater enz.).
Lever je persberichten op tijd in. Meestal is lang van te voren bekend op welke data een organisatie een evenement houdt.

Wil je iets op een bepaalde datum geplaatst hebben overleg dit dan met de correspondent/redactie of dit mogelijk is.

Geef eventuele foto’s indien mogelijk digitaal door. 
Een artikel ter inzage zien (voordat het geplaatst wordt) is een gunst van de correspondent. Hij/zij heeft het recht het verzoek om inzage te weigeren.

Redactionele publiciteit is gratis, dus je kunt geen eisen stellen. Samen met de correspondent kun je overleggen wat je graag in je artikel vermeld wilt zien.

Correspondenten hebben heel vaak een specialisme zoals politiek, sport, kunst, maatschappelijke onderwerpen, enzovoort. Via de redactie komt het meestal bij de goede correspondent terecht. 

De redacties van kranten en bladen houden zich het recht voorbehouden om wijzigingen in artikelen van de correspondenten aan te brengen. De reden hiervoor is (meestal) ruimtegebrek.

Adressen lokale media: 

Deze staan bijna allemaal in de Gemeentegids Renkum en elders in deze handout vindt u een overzichtje.
Bovenstaande tips bieden geen absolute garantie voor plaatsing, maar leveren hopelijk wel een nuttige bijdrage. Veel succes met het schrijven van persberichten! 

Contactgegevens lokale media Renkum

Hoog en Laag
b.oostrik@bdu.nl 

uiterlijk maandagmorgen voor de krant van woensdag, maar hoe eerder hoe beter!


Bert Oostrik; 06-29408052

Gelderlander
redactie.arnhem@gelderlander.nl


een activiteit liefst een week van tevoren aanmelden

026-3579784

Veluwepost

veluwepost@whk.wegener.nl 



uiterlijk woensdagochtend voor de krant van vrijdag, maar hoe eerder hoe beter! Met jongeren- en ouderenpagina

Martin Brink; 0318-696160

Rondom Renkum
redactie@webers.nl 




Verschijnt eens per 14 dagen, oplage 14.000 gratis huis aan huis. Henk Stegehuis


TV Gelderland;
nijmegen@omroepgelderland.nl  en 026-3713713

Dorpskrantjes o.a: 

De Wolfskreet
wolfskreet@hotmail.com 


Wolfheze; verschijnt 4 keer per jaar

’t Heveaantje
redactie@heveaantje.nl u kunt kopij aanleveren via email 

digitale krant Heveadorp

